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豊富なバリエーションで新しいファッションスタイルを提案する 

ユニクロの新定番「ブラトップ」 

 ㈱ユニクロ 

 

 
 

 

 

 

 

ユニクロのブラカップ付きトップス「ブラトップ」は、トップスの役割とブラジャーの機能をあわせ持ち、快適な

付け心地と美しいバストラインの実現が可能なアイテム。昨夏は約 300 万枚を販売し、ユニクロの新しい定番

アイテムとなりました。 

2009 年、「ブラトップ」は、型・色・デザインなどバリエーションが充実。更に幅広いシーンでの着用が可能と

なり、ユニクロならではの『女性の新ファッションスタイル』を提案します。 

昨夏は大好評につき品薄となり、お客様には大変ご迷惑をおかけしてしまいました。今年は約 3 倍の数量

をご用意し、海外を含む多くの女性の期待にお応えします。

ユニクロの新定番となった「ブラトップ」 

ユニクロ「ブラトップ」は、ブラと一体化したトップスです。「ブラを付けない解放感」と「ブラを付けている 安心感」が

両立し、美しいバストラインが決まります。昨夏の販売数量は約 300 万枚となり、ユニクロの定番 アイテムに仲間入り

しました。お客様からも「はじめてブラトップだけで外出したけどとっても楽。“ブラを捨てて街に出よう！”が今年の  

テーマ」など、高い評価をいただいています。 

 

豊富なバリエーションを用意しました 

従来のキャミソールやタンクトップ、チューブトップの 3 タイプに加え、2009 年の「ブラトップ」にはチュニックやワンピ

ースなど新たに 5 タイプのデザインが登場しました。また 1 アイテム最大で 14 色展開などカラーバリエーションも充実

し、より幅広いシーンでの着用が可能となりました。本年度は「ブラトップ」を米国や英国、アジアに向け本格的に販売

し、世界中の女性に新しいファッションスタイルを提案します。また、ブラトップのグローバル展開を記念し、「UNIQLO 

WIRE*（http://www.uniqlo.com/wire）」を立ち上げます。 

*UNIQLO WIRE：ユニクロ展開国の女性 100 名がブラトップの感想を紹介し、世界中の女性につないでいくムービーウェブ。 

 

2009 年プロモーションキャラクターは栗山千明さん 

プロモーションのテーマは「ブラトップ。私は一枚でいく。」女優の栗山千明さんがキャラクターとなり、TV広告を始

め、店頭、ウェブ（http://www.uniqlo.com/bratop/）などでプロモーションを展開します。ウェブでは、栗山さんのブラ

トップ体験談を紹介しています。都会的イメージで美しくブラトップを着こなす姿に注目です。 
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