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歯のすき間で瞬時に細かくくだける“ミクロクラッシュ顆粒”を開発。 
歯垢除去力がさらにアップ 

『薬用クリアクリーン』　改良新発売
 
 
発売のねらい 
　花王株式会社（社長・尾崎元規）は、2008年３月22日、顆粒がくだけて歯垢を落とし、歯をツル
ツルにするハミガキ『薬用クリアクリーン』を改良新発売いたします。 
　『薬用クリアクリーン』の特長である“くだける顆粒”を進化させ、歯のすき間で瞬時に細かくく
だける“ミクロクラッシュ顆粒”を開発したことで、むし歯など口内疾患の主原因である歯垢の除去
力をさらに高めました（当社従来品との比較）。 
 

左から、『薬用クリアクリーン　ナチュラルミント』 
『薬用クリアクリーン　エクストラクール』 
『薬用クリアクリーン　フレッシュシトラス』

 
 
　奥歯の溝・歯と歯のすき間・歯と歯ぐきの境目など「歯のすき間」の歯垢は、ハブラシの毛先が
届きにくいため歯垢が蓄積しやすく、むし歯・口臭・歯周病などの口内疾患の原因となります。 
　また近年、消費者のオーラルケア意識は高まっており、「歯のすき間」の汚れを気にする人が増
加しています（96年17％、07年32％　花王調べ）。ハミガキに求める性能も、「むし歯予防」
（31％）に次いで、「歯垢・汚れを落とすこと」（16％）が上位にあげられています（2007年６月
花王調べ）。 
　花王は「歯のすき間」の歯垢除去に着目し、1990年に日本で初めて“くだける顆粒”を配合したハ
ミガキ『薬用クリアクリーン』を発売、その後も歯垢除去力を一層高めるため顆粒の研究を続けて
まいりました。 
　そしてこの度、新開発の“ミクロクラッシュ顆粒”に空洞構造を導入し、奥歯の溝・歯と歯のすき
間・歯と歯ぐきの境目など「歯のすき間」で効果的に歯垢が落とせるように、くだけ方を制御する
ことに成功しました。 
 
　今後も『薬用クリアクリーン』は、ＴＶ広告やＷｅｂ、店頭などから「歯の健康」に役立つ情報
を発信し、家族みんなの健康な歯を応援してまいります。 
 
 
■発売日／地域
2008年３月22日／全国
 
 
■商品名／内容量／価格

商品名 内容量

薬用クリアクリーン　ナチュラルミント

スタンディングチューブ 140g

箱 140g

スタンディングチューブ 80g

ミニ 17g×３本

薬用クリアクリーン　エクストラクール
スタンディングチューブ 140g

箱 140g

薬用クリアクリーン　フレッシュシトラス スタンディングチューブ 140g

（医薬部外品） 
※メーカー希望小売価格は設定いたしません。
 
 
■商品特長
薬用クリアクリーンの顆粒が進化、すき間の歯垢除去力がさらに高まりました。 
 
１．細かくくだける“ミクロクラッシュ顆粒”がすき間の奥のすみずみまですばやく届き、 
　　ハブラシの毛先でも届きにくいすき間の歯垢までスッキリ落とします。 
 

 

 
 
２．顆粒の配合量アップで磨き始めのしっかりした粒感が違います。 
 

 

手前：ミクロクラッシュ顆粒、奥：従来品
 
 
３．３つの薬用成分を配合しました。 
１）フッ素配合。むし歯の発生と進行を防ぎます。 
２）殺菌剤（塩化ベンゼトニウム）配合。原因菌を殺菌し、歯肉炎・口臭を防ぎます。 
３）ポリエチレングリコール配合でタバコのヤニを落とします。 
 
○すがすがしいナチュラルミント、超爽快なエクストラクール、さわやかなフレッシュシトラス 
　 の３香味です。
 
 
■技術内容
　 “くだける顆粒”が歯垢を除去するメカニズムは、顆粒が「歯のすき間」に入った後にハブラシの
毛先の力でくだけ、くだけた細かい粒子がすき間の奥まで入り込んでハブラシの力を伝え歯垢をか
き出すというものです。 
　新開発の“ミクロクラッシュ顆粒”は、均質な内部構造をもつ従来の顆粒とは異なり、顆粒内部に
多くの空洞構造をもっています。 “ミクロクラッシュ顆粒”はその空洞構造により、ハブラシの毛先
の力がかかったとき、瞬時に細かくくだけます。そのためくだけた顆粒が「歯のすき間」の奥のす
みずみまで素早く到達しやすくなりました。また、くだけた顆粒同士が効果的に働くのでハブラシ
の毛先が届きにくい奥の歯垢まで、よりすっきり落とせます。 
　この空洞構造化の技術は、流体力学による構造設計、繊維成分による粒子内のスペーサー効果、
造粒技術により達成されました。なお、今回で10代目の改良処方にあたります。 
 
＜新開発「ミクロクラッシュ顆粒」と従来顆粒の比較＞ 

 

 

マスコミの方のお問い合わせ 消費者の方のお問い合わせ

花王株式会社 広報部
花王株式会社 

生活者コミュニケーションセンター 
消費者相談室

電話 03-3660-7041～7042 電話 03-5630-5080

 
※社外への発表資料を原文のまま掲載しています。
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