
【冷たいスープに求める理想の味】  

 
 

 
 

 

 
ハインツ日本株式会社（本社：東京都台東区浅草橋 5-20-8、代表取締役社長：セルジオ・ソーサ）は、「冷た

いスープ」シリーズの４商品｢じゃがいも｣｢かぼちゃ｣「えんどう豆」「コーン」の品質及びパッケージデザインを

新たにし、2008 年 3 月 1 日(土)より発売いたします。冷製スープ市場が最も活性化するこれからの季節、

新｢冷たいスープシリーズ｣の発売により、さらなる市場の拡大を目指します。 

当社の「冷たいスープシリーズ」は 1996 年の発売以来、大変好評をいただいており、全国で冷製スープ市

場売上ランキング 1 位という人気を誇っております。 
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ハインツ日本株式会社
マーケティング部 家庭用ドライ食品課

冷製スープ市場売上ランキング 1 位の 

「冷たいスープシリーズ」がより一層のおいしさを実現！ 

｢じゃがいも｣｢かぼちゃ｣「えんどう豆」「コーン」 
野菜の素材感を生かし、よりなめらかなのどごしに 

ハインツ日本 2008 年春の新商品 / 2008 年 3 月 1 日（土）新発売 

「冷たいスープじゃがいも」 「冷たいスープかぼちゃ」 「冷たいスープえんどう豆」 「冷たいスープコーン」 

今回の新「冷たいスープ」シリーズの発

売に際して、当社では、約 150 人の一般

消費者を対象に意識調査を行いまし

た。その結果、消費者が冷製スープに

求める理想の味として、「舌触りがよい」

「のどごしがよい」「野菜の味がする」と

いう項目が多く挙げられました。この「冷

製スープに求める理想の味」を商品に

反映するため、それぞれのフレーバー

について、「飲みやすさ」と「野菜の味」

に着目しながら改良いたしました。 

また、野菜の味わいを生かすために化

学調味料を使わず、安心しておいしく味

わえる品質を追求しました。 
味の印象評価 ～理想の味と従来品との比較～ 

※「冷たいスープじゃがいも」の場合 



【品質に関する分析】  

【冷たいスープの変遷】  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
当社が約 10 年前に「フランス風冷たいじゃがいものスープ」を発売した当時は、まだ「冷たいスープ」が一般

的でなく、一部の高級レストランで、ヴィシソワーズというメニュー名で扱われている程度でした。よって、発

売当初は、フレンチレストランの本格的な味をご家庭でも味わえるというコンセプトで作られました。 
 
しかし時代の変遷とともに、「冷たいスープ」が一般的に飲まれるようになると、「冷たいスープ」に対する意

識も徐々に変化するようになりました。特に昨今、野菜意識が高まる中で、スープの深い味わいよりも、素

材の野菜を実感できることが重要となり、今回の新商品は、品質面でより「野菜で作られた冷たいスープ」を

意識しながら大幅な改良をいたしました。また、パッケージデザインについても、高級感だけでなくさらに野

菜の写真を大きく打ち出すことで、ヘルシー感を強調するようなイメージに変更しました。 

 

【冷たいスープの使用シーン】 

約 200 名の一般消費者を対象に、冷製スープの飲用実態を調査いたしました。冷たいスープの飲み方とし

て、「朝食時にパンと一緒に食べる」が最も多く（94.7％）、ヘビーユーザーほどランチや夕食の献立の一品

に加えるケースが多いことがわかりました。 

当社の店頭プロモーションとして、特に夏場の最需要期には「普段温めて食べるようなものを、あえて冷やし

ておいしく食べる食提案」をテーマに、積極的な試食販売やメニュー提案を行っていきます。 

 

＜応用調理例 ： ちょっと工夫で、おいしさが広がります ＞ 

 

      

 

 

 

 

 

 

 

朝食にはパンと一緒に ランチにパスタ料理と合わせて ヘルシー感覚で彩り豊かに 

冷たいじゃがいも
新製品
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冷たいじゃがいも
従来品

今回の品質改良に際し、味覚セ

ンサーという人間の舌で感じる酸

味、塩味、旨味などの味を測定

できる機械を使って分析を行い

ました。消費者意識調査に基づ

き、従来品の品質に対し改良す

る方向性を定める指標として活

用しました。また、味の違いを視

覚的に伝えられるツールとしても

役立ちました。 

味覚センサーによる味覚分析 ～従来品との比較～ 

※「冷たいスープじゃがいも」の場合 



 

 
 
 
 
 
 

 
 

商品概要 
商品名 冷たいスープ じゃがいも 冷たいスープ かぼちゃ 冷たいスープ えんどう豆 冷たいスープ コーン 
発売地域 全国 
内容量 160g 
メーカー希望小売価格（税込） 220 円 
カロリー（1 袋 160ｇあたり） 87kcal 120kcal 98kcal 96kcal 
パッケージ レトルトスタンディングパウチ 
共通の特徴 ➢野菜の素材のおいしさを生かしたのどごしなめらかな冷製スープ。レストランで長年経験を積んだ

ハインツのシェフがプロデュースした家庭では作れないような味わいです。 
  化学調味料無添加でさらに飲みやすく、おいしくなりました。 
 

商品別の特徴 ➢じゃがいもの風味を

生かした、のどごし

なめらかな冷たいス

ープ。じゃがいもの

素朴な味わいをブイ

ヨンの旨みと牛乳、

クリームのコクで引

き立てました。 
 

➢かぼちゃの風味を

生かした、のどごし

なめらかな冷たいス

ープ。かぼちゃのま

ろやかな甘みを肉

の旨み、生クリーム

とバターのコクで引

き立てました。 

➢えんどう豆の風味を

生かした、のどごし

なめらかな冷たいス

ープ。えんどう豆の

素朴な味わいを生ク

リームとバターのコ

ク で 引 き 立 て ま し

た。 

➢コーンの風味を生か

した、のどごしなめ

らか な冷た いスー

プ。コーン本来の甘

みをソテーしたオニ

オンの甘みと生クリ

ームのコクで引き立

てました。 

お客様からのお問い合わせ先 本件に関するお問い合わせ先 【掲載不可】 

ハインツ日本株式会社 お客様相談室 
Tel.0120-370655 
http://heinz.jp（PC・携帯電話共通） 

株式会社ブレインズ・カンパニー（ハインツ日本広報代行） 
担当：舩木（funaki@pjbc.co.jp）  Tel.03-3496-1091 / Fax.03-3496-2216 
〒150-0031 東京都渋谷区桜丘町 2-9 カスヤビル 1F 


