
・発売日、地区：２００７年９月２５日（火）、全国 
・製品内容： 

製品名 ＢＲＥＯ［ブレオ］ドロップ＜味わいフルーツ＞ 
ＢＲＥＯ［ブレオ］ドロップ＜すっきりフルーツ＞ 

内容量 ５３ｇ（個包装込み） 
価  格 オープン価格 
製品特長 ・「舌のケアにも気を配る」新しいエチケット習慣を提案する『ＢＲＥＯ［ブレオ］』

のドロップタイプ。 
・キウイ酵素（アクチニジン）を配合。 
・１粒ずつの個包装なので携帯にも便利です。 
・白桃味と巨峰味の２味をアソートした＜味わいフルーツ＞と、りんご味と金柑味の

２味をアソートした＜すっきりフルーツ＞の２種類。 
対象層 ３０代～シニア層男女（お口のエチケット意識の高い方） 

 
 
・販売目標：『ＢＲＥＯ［ブレオ］』シリーズ計 年間２５億円 
 
 
【ご参考】 
・舌苔（ぜったい）とは。 

歯に付着する歯垢と同様に、舌にも汚れが付着します。 
それが舌苔です。 
食べかすや脱落上皮細胞などのかたまりで、 
舌苔が付着している舌は、表面がうっすらと白く 
（時には淡黄色に）見えます。 

 
 
 
 
・販売中の『ＢＲＥＯ［ブレオ］』シリーズラインナップ 

『ＢＲＥＯ［ブレオ］』 製品名 
マイルドミント 

 

グリーンアップル

 

ルビーグレープフルーツ

 
内容量 １２ｇ（１２粒） １２ｇ（１２粒） １２ｇ（１２粒） 
価格 オープン価格 
対象層 ２０～３０代の男女（お口のエチケット意識の高い社会人） 
※この他に、歯科医院や高齢者施設で販売中の『ＢＲＥＯ［ブレオ］Ｚ』もあります。 

 
 
 
 

 

以  上 
 

この件に関するお問い合わせは 
江崎グリコ株式会社 広報ＩＲ部（本社） 南賀、山本 ＴＥＬ０６－６４７７－８３５７ 

広報ＩＲ部（東京） 吉村、光永 ＴＥＬ０３－３７９８－１１４７ 

お客様からのお問い合わせ先： 
江崎グリコお客様相談センター【フリーコール】０１２０－９１７－１１１ 

 




