
プレスリリース::～「お口の成人病を予防する」リーチオーラルケア・システム～2007年春新製品として、2シリーズが新発売！

報道関係各位 2007年02月05日

コンシューマー カンパニー

～「お口の成人病を予防する」リーチ®オーラルケア・システム～
2007年春新製品として、2シリーズが新発売！

進化した歯ブラシ「リーチ®歯周病対策 アルファ」シリーズ
＆

利便性を追求した「リーチ®薬用デンタルリンス」シリーズ
3月19日（月）新発売

　ジョンソン・エンド・ジョンソン株式会社コンシューマー カンパニー（本社：東京都千代田
区、代表取締役プレジデント：柴田 透）の「お口の成人病を予防する」オーラルケア・ブラン
ド「リーチ®」では、進化した極細毛を採用した歯ブラシ「リーチ®歯周病対策 アルファ」を開
発し、かつてない歯垢除去力を実現。3月19日（月）より全国で新発売いたします。
　また、「リーチ®薬用デンタルリンス」シリーズは、使用者の利便性を考慮し、プロフェッ
ショナル感がアップした新ボトルデザインで、3月19日（月）より全国で新発売いたします。

■ 新製品
・ 「リーチ®歯周病対策 アルファ」

 　発売日：2007年3月19日（月）

 
「リーチ®歯周病対策」シリーズをさらに進化させ、ブラシ部分に“世界初二つの立体サイ
ド極細毛”を採用。これまでの「毛先磨き」から「毛全体磨き」が可能になり、今までの歯
ブラシとは次元の違う歯ブラシ「リーチ®歯周病対策 アルファ」として新登場。

・ 「リーチ®薬用デンタルリンス」シリーズ

 　発売日：2007年3月19日(月)

 

 

～世界初の二つの立体サイド極細毛で歯垢除去率アップ！～
進化した歯ブラシ「リーチ®歯周病対策 アルファ」

3月19日（月）新発売

■ 市場背景と発売経緯

 

　今までは単純に歯を磨くことでお口の中の健康が保てると信じてきた消費者も「虫歯のな
い健康な歯」から「歯周病*を予防」する意識に変化してきています。
　厚生労働省がまとめた平成17年歯科疾患実態調査によると、前回の調査（平成11年）に比
べ、自身の歯が20本以上ある人の割合が、40歳以上のすべての年齢層で増加しました。一方
で、高齢者の歯数の増加に伴い、全体的な歯周病の増加が推測されており、今後、ますます
「歯周病を予防」する意識は高まると予測されます。
　リーチ®は2004年の発売以来「歯周病に負けない歯ブラシ」として、機能性の高さから消
費者の支持を得てきた**「歯周病対策」シリーズをさらに進化させました。歯周病の原因で
ある歯垢の除去力を画期的にパワーアップし、今までの歯ブラシとは一線を画する次元の違
う歯ブラシ「リーチ®歯周病対策 アルファ」を開発いたしました。

* 歯周病：歯肉炎と歯周炎の総称
** 購入者の71%が“「リーチ®歯周病対策」の機能性の高さ”を理由に購入（当社調べ）

■ 製品の特長

 

1．世界初の二つの立体サイド極細毛で歯周病の原因になる歯垢
を「かき出す、からめ取る」

内側極細毛（サイドエッジ） 
◆張り出したエッジで歯垢をかき出すことで、普通の極細毛

より歯垢除去力49%アップ

外側極細毛（サイドギア） 
◆既存の丸断面の普通の極細毛から歯車（ギア）のようなミ

クロの凹凸極細毛に進化、歯垢をからめ取ることで普通極
細毛より歯垢除去力34.2%アップ

 （数値は、当社調べ）

 

二つの立体サイド極細毛（イメージ）

2．これまでの「毛先磨き」から「毛全体磨き」が可能に
毛の全身にサイドエッジやサイドギアを採用し、毛先だけではなく毛の全体で歯垢を徹
底除去して歯周病を予防

3．愛用者のニーズ別に、ブラシのハンドル部分のカラーを考慮
女性の使用者が比較的多い「とってもコンパクト」「コンパクト」（当社調べ）は女性
向けの色を採用
男性の使用者が比較的多い「3列」「レギュラー」（当社調べ）は男性向けの色を採用

4．歯科医開発によるテントカット
ブラシが山型になったテントカットを使用

5．人間工学に基づくデンタルグリップ使用
歯科医が推奨する鉛筆持ちが容易で、効果的なブラッシングが可能

■ 　製品概要

 

ヘッドサイズ 毛のかたさ 色 価格 特長

とっても
コンパクト ふつう

やわらかめ

ピンク
オレンジ
ホワイト
ブルー

1本
オープン

価格

1本1本奥まで丁寧に磨けます。

コンパクト
小さいヘッドで奥歯をしっかりケアで
きます。

3列
ふつう

やわらかめ

オレンジ
ホワイト
グリーン
ブルー

1本
オープン

価格

歯と歯ぐきの境目も上手に磨けます。

レギュラー
歯と歯ぐきの裏側にきっちりフィット
して磨けます。

■ 発売時期および販売チャネル

 
2007年3月19日（月）
全国の薬局・薬店・スーパーマーケット、コンビニエンスストアなど小売店

■ 市場背景と発売経緯

 

　デンタルリンス市場は、過去３年間の年平均成長率で約２０％増、2006年の販売金額で約
２００億円となり、歯磨き・歯ブラシに次ぐ規模に急成長を遂げており、日常的なオーラル
ケア製品市場の一角の地位を確立しています。
　この市場の急成長の背景には、消費者の健康志向の高まりや医療費の節約といった大きな
トレンドに加え、お口のトラブル（口臭・歯周病・着色汚れ）予防に対する意識の高まりが
あります。
　さらに市場では相次ぐ新製品の発売と積極的な広告・プロモーションにより消費者の認知
・理解は急速に進んでおり、より日常的に使いやすく、優れた効能効果を実感できる製品が
求められています。
　今回、「リーチ®」では、「リーチ®薬用デンタルリンス」シリーズの日常的な使いやすさ
を追求し、液体を注ぐ際に手にしっかりフィットして、洗面所でも場所を取らない角型形状
に改良いたしました。さらに、ボトルの強度向上と、PE使用率25％減で環境への配慮を両立
いたしました。

■ 新しいボトルについて

 

・使いやすさを向上（キャップに注ぐ時の持ち易さやフィット感、洗面所等の狭い場所での
スペース効率）

・ボトル強度の向上

・プロフェッショナル感溢れる洗練されたデザイン

■ 製品概要

 

製品名 容量 価格 特長

リーチ®薬用デンタルリンス
「歯周・口臭プロテクション」

販売名： 薬用リーチ
洗口液fp

250mL
500mL

1,000mL

オープン
価格

■薬用成分 CPC （塩化セチルピリジニ
ウム）と CHX （グルコン酸クロルヘ
キシジン）を配合。歯と歯ぐきを長
時間（約 12 時間）コーティング。 

■辛くない爽やかなフレッシュミント
フレーバー。

■口臭原因の一つである歯周病菌を殺
菌する優れた効果。

■歯肉炎や口臭の原因菌を殺菌し、さ
らに歯垢の沈着を防ぐ薬用成分CHX
（グルコン酸クロルヘキシジン）
とCPC（塩化セチルピリジニウム）
を配合

リーチ®薬用デンタルリンス
「歯周・口臭プロテクション

ノンアルコール」

販売名： 薬用リーチ
デンタルリン
スnh

500mL
1,000mL

オープン
価格

■薬用成分CPC（塩化セチルピリジニ
ウム）とTC（トリクロサン）とGK2

（グリチルリチン酸ジカリウム）配
合。歯と歯ぐきを長時間（約12時
間）コーティング。

■天然ハーブ配合。（セージエキス、
スイカズラエキス）

■刺激が少なく、すみずみまでしっか
りお手入れできるノンアルコールタ
イプ。

■歯周病*、口臭を予防
*歯周病：歯肉炎と歯周炎の総称

リーチ®薬用デンタルリンス
「口臭対策 舌クリーン」

販売名： 薬用リーチ
デンタルリン
スpc

500mL
1,000mL

オープン
価格

■薬用成分TC（トリクロサン）がバク
テリアを殺菌。

■洗浄成分SLS（ラウリル硫酸ナトリ
ウム）が舌苔を浮かせてはがし除
去。

■長時間殺菌コート。
■爽快クールミントフレーバーで爽や

かな息を長時間キープ。

■ 発売時期および販売チャネル

 
2007年3月19日（月）
全国の薬局・薬店・スーパーマーケット、コンビニエンスストアなど小売店

ご参考資料

ご参考１）「お口の成人病」と2007年の「リーチ®」からの提案

年を重ねると、知らず知らずのうちに、虫歯以外の口の問題は増加してきます。歯周病、口
臭、口の中のネバつき、歯ぐきの退行、歯の変色など、このような現象は毎日の生活習慣から
起因しており、適切な歯科保健行動や正しい歯科習慣の維持から予防が可能と言われており、
いわば「お口の成人病」といえます。

ジョンソン･エンド・ジョンソン（株）コンシューマー カンパニーの「リーチ® オーラルケア・
システム」は、“お口の成人病を予防するオーラルケア・ブランド”として、歯周病・口臭な
どの口腔内ケアに対する効果的な製品ラインナップで、オーラルケアに対する高い意識方々へ
口内環境衛生強化をサポートして参ります。

2007年「リーチ®」は、歯垢除去に優れた「リーチ®歯周病対策 アルファ」と長時間殺菌コート
の「リーチ®薬用デンタルリンス」シリーズを併用することで、効果的な“歯周病対策”や“口
臭対策”をご提案いたします。

ご参考２）「リーチ®歯周病対策」の"ダブル極細毛"と「リーチ®歯周病対策 アルファ」の"世界
初二つの立体サイド極細毛"の違いについて

従来の「リーチ®歯周病対策」シリーズの“ダブル極細毛”と新製品の「リーチ®歯周病対策 ア
ルファ」の“世界初二つの立体サイド極細毛”の違いをわかりやすく示した模擬試験結果で
す。

■ 実験について

 

チョークを歯と例え、チョークの粉末を歯垢とし
ます。歯ブラシのブラシ側面でチョークを擦り、
チョークの粉がブラシにどのくらい付着したか見
えるので歯垢除去率を比較できます。

■ 実験結果について

 

1．「リーチ®歯周病対策」シリーズ

ブラシの側面にチョークの粉はあまり付着していません。

2．「リーチ®歯周病対策 アルファ」（内側）サイドエッジ

ブラシの側面には、張り出したエッジでかき出したチョークの
粉が大量に付着しています。

3．「リーチ®歯周病対策 アルファ」（外側）サイドギア

ブラシの側面には、歯車（ギア）のようなミクロの凹凸が
チョークの粉をしっかりからめ取り、大量に付着しています。

1、2、3の結果より、
「リーチ®歯周病対策 アルファ」は、

毛先だけでなく、毛全体で歯を磨くことができます！

 

＜本件に関するお問い合わせ先＞

報道関係者： ジョンソン・エンド・ジョンソン株式会社
広報部　担当：鈴木
TEL：03-4411-7155／FAX：03-4411-7869

お客様： ジョンソン・エンド・ジョンソン株式会社
コンシューマー カンパニーお客様相談室
フリーダイヤル0120-101110
月曜日～金曜日（祝祭日を除く）9:00-17:00

 リーチ®ホームページ：http://reach.jp
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